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ВВЕДЕНИЕ 

 

На современном этапе развития социума ведущими тенденциями 

трансформационных процессов выступают глобализация и глокализация. 

Процесс глобализации охватывает практически все страны мира и способствует 

бóльшему взаимодействию этносов, обмену идеями, ценностями и их 

художественному выражению в разных типах культур. Как многоаспектный 

феномен мирового масштаба, интеграция различных сфер деятельности 

человека, безусловно, оказывает влияние на процесс коммуникации, 

модифицирует нормы и способы общения, влечет за собой повсеместную 

информатизацию, обеспечение прозрачности экономического пространства, 

установление мировой коммуникационной сети и т.п.  

На фоне глобализации вместо ожидаемого исчезновения региональных 

различий происходит их сохранение и усиление. Благодаря глокальному 

вектору возникают и набирают силу явления иного направления: 

регионализм, обострение внимания к локальным отличиям, рост интереса к 

местным традициям и возрождению региональной культурной идентичности. 

Понимание феномена регионализации тесно связано с концептуализацией 

понятия «регион». 

В современном научном знании накоплен достаточный теоретический и 

эмпирический материал по изучению различных аспектов региона как 

территориального локуса. В зависимости от специфики научной дисциплины в 

содержании понятия регион акцентируются разные основания.  

Широкий пласт научных исследований отечественных и зарубежных 

авторов ориентирован на вопросы имиджа, бренда и репутации территории 

c позиций геополитического, социально-экономического и историко-культурного 

подходов (И. А. Шабалин, И. А. Савченко, И. С. Важенина, Е. У. Злотницкий, 

Н. А. Адрианова, К. А. Багдасарян, Т. Б. Гердт, Ю. В. Таранова, Д. А. Золотухина, 

И. Ю. Глинская, Э. А. Галумов, А. В. Чепкасов). 

Изучению речевых способов формирования имиджа регионов через 

манифестирование в средствах массовой информации посвящены 

работы И. М. Печищева, О. В. Прасоловой, И. А. Сушенковой, Г. Д. Золиной, 

А. В. Худяковой, Д. С. Кадачиговой, В. С. Шевченко, К. А. Кузиновой, 

Е. В. Бондаренко, Р. Н. Мингалеева. 

Расширяется исследовательский горизонт психолингвистического 

моделирования стран и регионов. Вопросы ассоциативного восприятия 

территории жителями Кемеровской области, Кузбасса, Свердловской 

области и других российских регионов рассмотрены в исследованиях 

Д. М. Герасимчук, Н. В. Мельник, О. Н. Кондратьевой, Т. И. Фроловой, 
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Н. Г. Чевтаевой, А. В. Ручкина, Н. И. Кургановой, Т. А. Сергеевой, 

А. Ю. Марченко, Е. Б. Шестопал, Н. В. Смулькиной, И. В. Морозиковой и др.  

Популярность региональных исследований привела к появлению ряда 

научных школ и научно-исследовательских лабораторий во многих регионах 

России и ближнего зарубежья (Волгоград, Донецк, Екатеринбург, Иркутск, 

Магадан, Майкоп, Махачкала, Сургут, Томск и т.д.). Спектр научных  

интересов представителей доминантно-дисциплинарных школ варьируется от 

традиционных областей ономатологии (региональная и литературная 

ономастика) до современных объектов ономастики (рекламные имена, 

эргонимические номинации). 

Несмотря на увеличение объема теоретических изысканий в области 

регионального знания, остается ряд вопросов, связанных с коммуникативными 

практиками в региональном контексте. Требуют отдельного внимания вопросы, 

обусловленные пониманием региона как целостного территориально 

очерченного экзистенциального модуса. Особенно остро в современном 

гуманитарном знании стоит вопрос о необходимости выработки новой 

методологии трансдисциплинарного изучения коммуникативного пространства 

региона и моделирования матрицы региональной идентичности, позволяющей 

выявить и описать диалектику взаимосвязи ее доминантных языковых 

составляющих. 

Таким образом, актуальность исследования обусловлена: 

− ключевой установкой современной лингвистики на 

антропоцентрический подход к изучению категории пространства;  

− значимостью определения понятия «коммуникативное пространство 

региона» с позиций трансдисциплинарного подхода;  

− необходимостью обращения на современном этапе к проблеме региона 

как сложного многопланового конструкта;  

− важностью разработки структурированной модели матрицы 

региональной идентичности в двух проекциях (онтологической и 

операционной) и необходимостью выявления ее доминантных языковых 

составляющих. 

Решение этих задач предполагает переход на качественно иной уровень 

осмысления коммуникативного пространства региона, который может быть 

использован при анализе любого территориального локуса.  

Тема работы соответствует современному вектору развития Республики 

Беларусь: «Сильные регионы – сильная страна!». Вопросы регионального 

развития входят в число наиболее важных направлений политики государства. 

Национальная стратегия устойчивого развития Республики Беларусь до 2030 г., 

программы социально-экономического развития Республики Беларусь на 2021–

2025, 2026–2030 годы и другие основополагающие документы маркируют 
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векторы эффективного использования ресурсного потенциала белорусских 

регионов, от которого напрямую зависит рост качества жизни населения и 

экономики в целом.  

 

ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

 

Связь работы с научными программами (проектами), темами. 

Диссертационное исследование выполнено в рамках госбюджетных научно-

исследовательских тем БГУИЯ (МГЛУ), включенных в Государственную 

программу фундаментальных исследований: 

– «Языковая ситуация в Беларуси: межкультурный аспект» в рамках 

задания 4.1.10 подпрограммы «Белорусский язык и литература» 

Государственной программы научных исследований «Экономика и 

гуманитарное развитие белорусского общества» (2016–2020 гг., № ГР 

20160991); 

– «Коммуникативное пространство Беларуси: лингвокультурологический 

аспект» в рамках задания 6.1.02 подпрограммы «Белорусский язык и 

литература» Государственной программы научных исследований «Общество и 

гуманитарная безопасность белорусского государства» (2021–2025 гг., № ГР 

20211597).  

Тема работы соответствует Приоритетным направлениям научных 

исследований Республики Беларусь на 2016–2020 гг. (п. 11 «Общество и 

экономика», п. 12 «Междисциплинарные исследования», п. 13 «Безопасность 

человека, общества и государства»), утвержденным постановлением Совета 

Министров Республики Беларусь № 190 от 12 марта 2015 г., и Приоритетным 

направлениям научной, научно-технической и инновационной деятельности на 

2021–2025 гг. (п. 1 «Развитие информационного общества, электронного 

государства и электронной экономики», п. 6 «Социогуманитарная, 

экономическая и информационная безопасность (человек, общество и 

государство, история, культура, образование и молодежная политика, спорт 

и туризм, управление технологиями, технологическими и социальными 

процессами)»), утвержденным Указом Президента Республики Беларусь № 156 

от 7 мая 2020 г.  

Диссертационная работа соответствует целям и задачам Государственной 

программы научных исследований на 2016–2020 гг. и на 2021–2025 гг., 

Программе социально-экономического развития Республики Беларусь на 2016–

2020 гг. и на 2021–2025 гг. 

Цель, задачи, объект и предмет исследования. Цель исследования – 

выявление и описание доминантных языковых составляющих 

коммуникативного пространства Брестского региона. 
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Поставленная цель предполагает решение следующих задач: 

1) обосновать понятие коммуникативное пространство региона; 

2) разработать матрицу коммуникативного пространства региона и 

описать ее доминантные составляющие: ономастическое пространство, 

медийное пространство, когнитивное пространство, культурное пространство; 

3) определить структурно-семантические параметры и функциональные 

возможности региональных онимов в коммуникативном пространстве 

Брестского региона; установить и описать комплекс кодов культуры, 

репрезентируемых в ономастиконе Брестчины; 

4) сконструировать фрейм «Брестчина» на основе выделения и описания 

доминантных слотов как устойчивых тематических коллокаций, регулярно 

воспроизводимых при освещении региональной тематики в медийном 

пространстве Брестчины; 

5) выделить набор когнитивных слоев, раскрывающих отдельные 

характеристики образа Брестского региона, произвести их ранжирование 

с учетом наполняемости и смоделировать когнитивную структуру образа 

Брестчины сквозь призму языкового сознания жителей региона; 

6) выявить и описать доминантные региональные лингвокультурные 

концепты. 

Объект исследования – коммуникативное пространство Брестского 

региона. 

Предмет исследования – языковые средства экспликации доминантных 

составляющих коммуникативного пространства Брестчины. 

Теоретическая база исследования:  

– при изучении категории пространства использовались работы зарубежных 

и отечественных исследователей в области философии, социологии, 

имиджиологии, теории коммуникации: Платона, Аристотеля, Г. В. Лейбница, 

И. Ньютона, А. Г. Спиркина, М. Вебера, Г. Зиммеля, П. Бурдье, Э. Гидденса, 

И. Гофмана, П. А. Сорокина, А. Лефевра, Н. В. Пушкаревой, Л. А. Беляевой, 

И. В. Тулигановой, С. В. Якишина, Т. И. Черняевой, А. Ф. Филиппова, 

В. Н. Топорова, Г. Г. Почепцова, А. П. Панкрухина, С. Анхольта, Д. В. Визгалова, 

Д. С. Кадачивой, Г. Д. Золиной, О. В. Прасоловой, И. С. Важениной, 

Б. М. Гаспарова, Т. В. Поплавской, Л. Р. Тухватулиной, Т. А. Воронцовой, 

Л. Г. Викуловой; 

– при изучении семантики и прагматики региональных онимов мы 

опирались на работы Ф. Ф. Алистановой, А. М. Емельяновой, М. Я. Крючковой, 

Е. Л. Березович, М. В. Голомидовой, И. А. Королевой, А. М. Мезенко, 

В. И. Супруна, М. Э. Рут, Е. И. Сьяновой, Г. Б. Мадиевой, О. Б. Переход, 

Л. В. Леванцевич, Н. Р. Якубук, М. Е. Новичихиной, В. С. Картавенко, 

А. Н. Беляева, Е. Ф. Ковлакас, М. Р. Багомедова, А. В. Суперанской, 
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Ю. Г. Пушкаревой, Н. В. Подольской, Т. В. Шмелевой, А. Ю. Асанова, 

И. Б. Горлановой, В. В. Стародубцевой, Л. Н. Рабадановой;  

– при рассмотрении медиаобраза региона в медийном кластере 

были использованы исследования М. Н. Володиной, Т. А. ван Дейка, 

Т. Г. Добросклонской, Л. Р. Дускаевой, В. Е. Чернявской, А. А. Биюменой, 

Г. С. Мельник, В. И. Ивченкова, И. М. Дзялошинского, М. В. Загидуллиной, 

Е. В. Бондаренко, М. А. Мардиевой, Н. И. Клушиной, А. А. Регушевской, 

В. И. Курбатова, О. В. Лущинской, В. С. Хелемендика; 

– при описании лингвокультурных концептов были использованы работы 

В. И. Карасика, З. Д. Поповой, И. А. Стернина, С. Г. Воркачева, В. А. Масловой, 

Н. Н. Болдырева, Ю. С. Степанова, Н. Д. Арутюновой, Е. С. Кубряковой, 

А. С. Щербак; 

– при исследовании языкового сознания жителей региона обращено 

внимание на работы, в которых исследуется языковое сознание: А. А. Леонтьева, 

Н. В. Уфимцевой, Е. Ф. Тарасова, И. А. Стернина, А. П. Клименко, А. А. Залевской, 

Н. И. Кургановой, А. В. Рудаковой, Р. А. Даминовой, В. А. Пищальниковой, 

Е. А. Дьяконовой, Л. О. Бутаковой, Л. И. Ручиной, В. А. Долинского, 

С. В. Архиповой. 

Материал исследования составили: 

а) 10 000 ономастических единиц (1800 наименований водных объектов 

(1035 гидронимов, 765 микротопонимов); 5320 названий внутригородских 

линейных объектов (годонимов); 470 наименований малых архитектурных 

форм и элементов мемориальной архитектуры (архитектонимов); 1050 

коммерческих эргонимов; 1110 прагматонимов; 250 названий специальных 

событий, организуемых на территории Брестской области (фестивалей, 

ярмарок, выставок, реконструкций и других культурно-массовых 

мероприятий)), отобранных методом сплошной выборки из разных источников;  

б) 1050 поликодовых медиатекстов из региональных СМИ. Авторская 

картотека составляет 1620 микроконтекстов;  

в) 8524 реакции на словосочетание-стимул Брестская область, 

полученные в результате серии ассоциативных экспериментов, в которых 

приняли участие в общей сложности 2960 представителей различных 

сфер деятельности; 

г) результаты направленного ассоциативного эксперимента «Беловежская 

пуща и Брестская крепость в языковом сознании жителей Брестского региона», 

проводимого в 2024 году, в котором приняли участие 300 респондентов разных 

возрастных групп (школьники, студенты, представители занятого населения, 

всего 3553 реакции); 

Методы исследования: общенаучные методы: анализ, описание, 

обобщение, классификация, сопоставление, дифференциация; частные 
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методы: структурно-семантический метод, этимологический метод, 

лингвокультурологический метод, метод лингвокогнитивного моделирования, 

контент-анализ; психолингвистические методы: свободный цепной 

ассоциативный эксперимент, направленный ассоциативный эксперимент.  

Научная новизна заключается в том, что диссертационное 

исследование представляет первый опыт матричного описания региона как 

коммуникативного конструкта с позиций трансдисциплинарного подхода. 

В диссертационном исследовании: 

– впервые создана матрица структурирования коммуникативного 

пространства региона и представлен содержательный анализ ее доминантных 

составляющих (ономастическое пространство, медийное пространство, 

когнитивное пространство, культурное пространство);  

– обоснован статус ономастического пространства в изучении 

коммуникативного пространства региона, обеспечивающий эффективность 

вектора исследования «от номинации к коммуникации»; 

– впервые комплексно изучены и описаны коды культуры, реализации 

которых служит ономастикон Брестчины; 

– обосновано положение о лингвистической стороне топонимического 

имиджирования как технологии формирования семиотически связанного образа 

региона и участии в этом процессе топонимов в качестве вербальных знаков, 

направляющих восприятие объектов в заданном смысловом ракурсе; 

– доказана целесообразность рассмотрения наименований малых 

архитектурных форм и элементов мемориальной архитектуры как особых 

семиотических единиц в аспекте актуальных проблем урбанонимических 

практик; 

– впервые сконструирован фрейм «Брестчина» на основе региональных 

поликодовых медиатекстов с выделением доминантных слотов;  

– впервые проведено психолингвистическое моделирование образа 

территории как способа описания Брестского региона в сознании его жителей; 

– впервые описаны ключевые региональные лингвокультурные концепты. 

Положения, выносимые на защиту 

1. Коммуникативное пространство региона – территориально очерченный 

экзистенциальный модус, в котором происходит номинативное означивание 

территории, укореняются социальные практики в качестве дискурсивных 

структур, формируется региональная самоидентификация и зона поведенческих 

контактов, вырабатывается разновекторное представление об образе 

территории проживания, формируются регионально значимые 

лингвокультурные доминанты.  

Коммуникативное пространство региона является сложной языковой 

средой, в пределах которой составляющие связаны между собой отношениями 
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взаимозависимости и взаимообусловленности. К доминантным составляющим 

коммуникативного пространства относятся ономастическое пространство, 

медийное пространство, когнитивное пространство, культурное пространство. 

Все составляющие обладают интегративным характером и коррелируют 

в рамках определенного набора переменных.  

2. Коммуникативное пространство региона представляет собой 

целостную среду формирования региональной идентичности. Рассмотрение 

составляющих коммуникативного пространства региона с позиций 

онтологического и операционного подходов позволяет сконструировать 

матрицу региональной идентичности в двух аспектах (онтологическом и 

операционном). 

Формирование онтологической матрицы осуществляется на базе 

полученных в ходе исследования знаний о составляющих коммуникативного 

пространства, их элементов и основных свойств. Конструирование 

операционной матрицы базируется на сочетании методов, применяемых для 

достижения заданной цели и задач, способствующих ее решению. 

Совокупность применяемых методов (дескриптивного, структурно-

семантического, этимологического и лингвокультурологического) позволяет 

смоделировать лингвистический ландшафт региона. Синтез контент-анализа 

медиатекстов с опорными ономастическими скрепами и метода 

лингвокогнитивного моделирования позволяет сконструировать медиаобраз 

региона. 

На основе использования психолингвистического метода (свободный 

ассоциативный эксперимент) с учетом критерия профессиональной 

принадлежности, метода вычисления формальных параметров, метода анализа 

маршрутов ассоциирования, метода семантической интерпретации результатов 

эксперимента моделируется ассоциативный профиль региона. 

Сочетание методов лексикографического анализа номинантов 

лингвокультурных концептов, контент-анализа языковых проекций 

концептов в медийном дискурсе, психолингвистического метода (свободного 

и направленного ассоциативных экспериментов) позволяет смоделировать 

концептосферу региона.  

3. Лингвистический ландшафт Брестского региона конструируется 

ядерными и периферийными разрядами онимов. В основе гидронимов как 

константных по своей природе лексем фиксируются два признака: 

1) отражение особенностей природно-географических реалий 

(оз. Залесское, оз. Лебедь, пр. Мокрая Дубрава); 

2) связь с человеком и его деятельностью (кан. Бона, род. Мельница, 

род. Хатки). Наименования городских топообъектов упорядочивают и 

конструируют физическое пространство, являются источником лингвокультурной 
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информации о регионе и его жителях. Семантическая мотивация годонимов, 

отраженная в их внутренней форме (ул. Гаврилова, ул. Карвата, ул. Беловежская, 

ул. 700 лет Кобрина, ул. 9 Мая), репрезентирует культурные представления 

жителей региона, историческую смену культурных и ценностных стереотипов. 

Ономастикон Брестчины – активно развивающийся языковой пласт, 

в котором отражаются история региона общественно-политические и 

социально-экономические преобразования. Названия мемориальных 

сооружений и малых архитектурных форм (фреска «Монетный двор», мурал 

Гаврилова, памятник Тысячелетия Бреста) объективируют манифестацию 

региональной идентичности и служат одним из способов закрепления 

содержания культурного кода. Для их обозначения в работе вводится новый 

ономастический термин архитектоним. Архитектонимы обладают 

лингвистическим статусом, их структурная композиция схожа со структурой 

других периферийных разрядов онимов – «номенклатурный (родовой) 

компонент + проприальная часть».  

Помимо простых эргонимов и прагматонимов, в ономастиконе Брестчины 

широко представлены семиотически осложненные наименования (PROшьем, 

На100ящий, 101 зерно + сливки, ПятНицца) в качестве результата графической 

трансформации, отражающейся в шрифтовой, цветовой или пространственной 

актуализации определенного элемента. Экспликацией апеллятивности 

городских наименований служит также проявление транслингвальности (Times 

Café, Perfetto, Marselle), основными языками-источниками которой выступают 

английский, итальянский и французский. Отдельные эргонимы Брестчины 

демонстрируют трансформацию номинативной ономастической модели, 

которая заменяется коммуникативной (эргонимы-реплики: Живи! Пробуй! 

VIVA! GUSTO!, Будешь булочку?, Кофе пей здесь!, Путешествуем вместе!). 

Ономастический пласт культурной событийности (ивентонимы) 

представлен этнокультурными (обряд-хоровод «Стрилка»), патриотическими 

(реконструкция «22 июня 1941 года. Брестская крепость»), презентационно-

имиджевыми (фестиваль «Белая Вежа») и культурно-массовыми (фестиваль 

«Мотальскія прысмакi») проектами и мероприятиями, которые, несмотря на 

тематическую разнородность, соотносятся с общей стратегической задачей 

продвижения Брестского региона в коммуникативном пространстве Республики 

Беларусь и за ее пределами. 

Все разряды ономастикона Брестчины выступают экспонентами 

региональной культуры. Культурная составляющая ономастического пространства 

Брестского региона с разной степенью интенсивности конституируется при 

помощи восьми кодов культуры: топоморфного, антропоморфного, 

флористического, фаунистического, ландшафтного, темпорального, эмоционально-

характерологического, социально-идеологического. 
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4. Имидж Брестчины в региональном медийном пространстве 

конструируется посредством тематических векторов – доминантных 

структурных слотов: «экономические характеристики», «культурно-

исторические особенности», «природные условия и туристическая 

деятельность», «люди региона», «город 1000-летия». 

Структурные слоты объективируются посредством семантических 

компонентов – субслотов: ‘промышленность’, ‘сельское хозяйство’, ‘события 

культурной жизни’, ‘этнокультурное брендирование’, ‘исторические события’, 

‘прецедентные имена’, ‘природные зоны’, ‘туристические маршруты и 

кластеры’, ‘событийный туризм’, ‘подготовка и проведение празднования 

1000-летия Бреста’, ‘город Нового 1000-летия’.  

Опорными скрепами выступают региональные онимы (р. Буг, 

ул. Советская, ОАО «Савушкин продукт», театральный фестиваль «Белая 

Вежа»), которые призваны активизировать внимание адресата и создают 

каркас концептуальной имиджевой платформы. Выдвижение значимой 

информации реализуется посредством синтаксических конструкций, 

основанных на парцелляции, эллипсисе, синтаксическом параллелизме 

(К вершинам вкуса – с кобринскими сырами; 100 достопримечательностей 

Брестчины. Барановичский район). Наличие маркированных в отношении 

экспрессии супраграфемных и параграфемных средств способствует 

акцентуации семантически значимых вербальных компонентов, усилению 

воздействующего потенциала медийного контента. 

5. Ассоциативный профиль региона представляет собой совокупность 

знаний и представлений жителей Брестчины о территории проживания. Данные 

ассоциативного эксперимента с заданным словосочетанием-стимулом 

Брестская область позволяют структурировать массив полученных 

ассоциативных реакций, сформировать ассоциативные поля для каждой 

целевой группы. Совокупное ассоциативное макрополе «Брестская область» 

представлено 8524 ассоциативными реакциями, десять наиболее частотных 

элементов которого (5135 ассоциатов, 60 % от всего поля) образуют ядро 

ассоциативного поля. Выделенные повторяющиеся ассоциаты являются в 

сознании ключевыми точками опоры – реакциями-стереотипами. К ближней 

периферии относятся 2382 (27,9 %) реакции, к дальней периферии – 443 

(5,1 %), к крайней периферии – 564 (6,6 %). 

Выявленные семантические пересечения между элементами ядерных зон 

девяти ассоциативных полей: Брестская крепость, Беловежская пуща, малая 

родина, зубр (3680 ассоциатов, 71,6 %) свидетельствуют о том, что для 

респондентов восприятие Брестского региона в значительной степени 

стереотипно и характеризуется через связь с образами и символами природы, 

чувством привязанности к территории, героическим прошлым Брестчины. 
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Наличие вариативных элементов (ОАО «Савушкин продукт», университет, 

трудолюбивые люди, культурные события, первый регион, интересные 

исторические факты, футбольный клуб «Динамо-Брест») показывает, 

что профессиональная принадлежность информантов также обусловливает 

специфику их наиболее частотных реакций.  

Между ассоциатами разных зон прослеживается четкая связь: 

большинство периферийных элементов органично продолжает установленные 

в ядерном слое ассоциативные линии. Семантическое ранжирование всех 

вербальных реакций позволяет выделить 11 тематических групп: 1) «Природно-

географические особенности»; 2) «Экономика»; 3) «Население»; 4) «Туризм»; 

5) «Здравоохранение»; 6) «Спорт»; 7) «Историко-культурное наследие»; 

8) «Транспорт»; 9) «Образование»; 10) «Личное отношение»; 11) «Отдых и 

развлечения». 

Ассоциативные реакции, входящие в выделенные тематические группы, 

формируют когнитивные слои, раскрывающие отдельные стороны или 

характеристики образа Брестской области в сознании его жителей. Индекс 

яркости как соотношение ассоциативных реакций, входящих в тематическую 

группу, к общему количеству единиц ассоциативного макрополя отражает 

степень выраженности тематической группы среди всей совокупности 

ассоциативных реакций.  

С учетом критерия яркости приоритетными для жителей Брестчины 

являются когнитивные слои: Брестская область – регион с уникальным 

природным достоянием (0,434); Брестская область – регион с богатым 

историко-культурным наследием (0,245); Брестская область – малая родина 

(0,176).  

Вторую позицию занимают когнитивные слои: Брестская область – 

экономически развитый регион (0,051); Брестская область – приграничный 

регион со значимым туристическим потенциалом (0,037); Брестская область – 

регион, где проживают добрые, отзывчивые и талантливые люди (0,031). 

Третье место занимает когнитивный слой: Брестская область – регион со 

значимым спортивным потенциалом (0,013).  

Наименьшим индексом яркости обладают когнитивные слои: Брестская 

область – регион с развитой медицинской (0,0029) и образовательной 

сферами (0,0041), сферами транспорта (0,0028), отдыха и досуга (0,0003). 

6. Четвертый структурный элемент коммуникативного пространства 

региона – культурное пространство – формируется посредством региональных 

лингвокультурных концептов, которые маркируют хранящиеся в памяти жителей 

региона значимые, типизируемые фрагменты опыта отображения реальной 

действительности.  
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Лингвокультурные концепты «Беловежская пуща» и «Брестская 

крепость» обладают особым ономастическим статусом: номинантами 

концептов выступают топонимы. Заданный вектор исследования «от 

номинации к коммуникации» позволяет рассмотреть региональные 

лингвокультурные концепты в трех языковых проекциях: 1) понятийная 

составляющая, 2) образная составляющая, 3) ценностная составляющая.  

Анализ медийных контекстов дает возможность выявить актуализацию 

двух основных когнитивных признаков концепта «Брестская крепость»: 

1) Брестская крепость – символ мужества и героизма; 2) Брестская крепость – 

место событийной коммеморации. Для концепта «Беловежская пуща» 

зафиксировано три когнитивных признака: 1) Беловежская пуща – научная 

площадка; 2) Беловежская пуща – реликтовый лес, заповедная зона; 

3) Беловежская пуща – туристический объект. 

Опора на экспериментальный метод анализа позволяет на основе 

описания перцептивных признаков выявить хроматологический, аудиальный и 

ольфакторный образы концепта. Наиболее частотным для двух концептов 

является хроматологический образ. Цветовая палитра Беловежской пущи 

в большей степени представлена именами прилагательными (91 %): 

1) простыми прилагательными (белый, красный, коричневый, синий, голубой, 

желтый, черный и т.д.); 2) сложными прилагательными (темно-зеленый, 

зелено-голубой, светло-зеленый). 

Цветовые реакции-доминанты Брестской крепости опираются на 

символическое осмысление «места памяти» (красный, серый, зеленый, черный, 

коричневый) и подчеркивают трагизм войны, погружают в атмосферу, 

насыщенную болью, страданием и безысходностью. В наименьшей степени 

представлен для концепта «Беловежская пуща» аудиальный образ, для 

концепта «Брестская крепость» – ольфакторный образ. Перцептивный образ 

двух лингвокультурных концептов напрямую коррелирует с когнитивными 

понятийными признаками и признаками, выявленными в медийных контекстах. 

Личный вклад соискателя ученой степени в результаты диссертации 

с отграничением их от соавторов совместных исследований и публикаций. 

Диссертация представляет собой самостоятельное завершенное научное 

исследование. Изложенные в ней научные положения и полученные 

практические результаты являются личным вкладом автора в изучение 

коммуникативного пространства территориального локуса и проблемы 

конструирования региональной идентичности. В подготовленных в соавторстве 

публикациях все выводы, касающиеся темы диссертации, сделаны соискателем 

самостоятельно. 

Апробация диссертации и информация об использовании ее 

результатов. Основные положения диссертации были представлены: 
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– в виде докладов на следующих международных и республиканских 

научно-практических конференциях, форумах и круглых столах: 

«Коммуникативное пространство Беларуси» (Минск, 2022, 2024), 

«Коммуникативные стратегии» (Минск, 2023), «V Готлибовские чтения» 

(Иркутск, 2021), «Язык и речь в Интернете: личность, общество, коммуникация, 

культура» (Москва, 2021), «Science and education in the modern world: challenges 

of the XXI century» (Нур-Султан, 2020), «Дни науки МГЛУ», (Минск, 2022), 

«Культурная панорама Брестского региона» (Минск, 2022), «Коммуникативное 

поведение как объект лингвистического описания» (Грозный, 2022), 

«Лингвистика в диалоге с другими областями знаний: юрислингвистика и 

дискурсивная лингвистика, коммуникативная лингвистика и 

лингвокультурология» (Витебск, 2022), «Лингвистическое регионоведение» 

(Донецк, 2022), «Урбанизация и языковое пространство города» (Москва, 

2022), «Образ человека в искусстве разных народов» (Грозный, 2023), «От 

слова к дискурсу: взаимодействие форм и (не)предсказуемость смыслов» 

(Минск, 2023), «Искусство и культура как источники развития духовно-

нравственных ценностей» (Ереван, 2023), «26-я международная конференция» 

(Гавар, 2023), «Культурное наследие Северного Кавказа как ресурс 

межнационального согласия» (Геленджик, 2023), «Проблемы лексики и 

лексикографии языков народов России», посвященной памяти доктора 

филологических наук, профессора Гайдарова Раджидина Идаятовича 

(Махачкала, 2023), «Современная регионалистика: традиционные подходы и 

новые направления» (Сургут, 2023), «Славянские языки: системно-

описательный и социокультурный аспекты исследования» (Брест, 2023), 

«Актуальные вопросы лингвистики межкультурной коммуникации и методики 

преподавания языков» (Грозный, 2024), «Цифровая идентичность и цифровая 

репутация» (Санкт-Петербург, 2024), «Диалог культур. Культура диалога в 

многонациональном городском пространстве» (Москва, 2024), «Культурные 

традиции и художественное образование» (Майкоп, 2024), «Аутентичный 

диалог России и франкофонного мира в пространстве культуры, языка, 

литературы» (Москва, 2024), «Реклама, PR и дизайн в бренд-коммуникациях» 

(Москва, 2024), «Актуальные проблемы германской филологии и 

лингводидактики» (Брест, 2024), «Малая Родина: вопросы цивилизационного 

развития и сохранения культурного наследия» (Майкоп, 2024), «Горы и 

“горный текст” в мировом историко-культурном процессе» (Тбилиси, 2024), 

«Язык сквозь призму культуры» (Ереван, 2024), «Актуальные проблемы общего 

языкознания», посвященной 75-летию со дня рождения доктора 

филологических наук, профессора Чеерчиева Мугумы Чеерчиевича 

(Махачкала, 2024), «VII Готлибовские чтения» (Иркутск, 2024), «Язык сквозь 

призму культуры» (Ереван, 2024), «Культурное наследие Северного моря 
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Кавказа как ресурс Межнационального соглашения» (Геленджик, 2024), 

«Актуальные проблемы теории языка, лингводидактики и методики», 

посвященной памяти академика В. В. Решетова (Ташкент, 2024), «Язык 

культуры и культура языка» (Сургут, 2024), «The 10th International Conference 

on Cognitive Research on Translation and Interpreting» (Mакао, 2024), Форуме 

мировой политики «Возвращение нарративов прошлого» (Москва, 2024), 

«Innovations in Foreign Language Teaching in the Era of Globalization and 

Sustainable Development» (Ташкент, 2024), «Научная дискуссия: вопросы 

филологии и методики преподавания иностранных языков» (Нижний Новгород, 

2025), XIV Международной научной конференции «Проблемы общей и 

региональной ономастики», посвященной памяти профессора М. С. Мусаева 

(Махачкала, 2025), «Студент ХХI века: Work hard, dream big, do more» (Москва, 

2025), «Цифровая революция: вызовы и возможности для современного 

общества» (Грозный, 2025), «Культурные традиции и художественное 

образование» (Майкоп, 2025), «Новые методологические подходы в 

регионологическом знании» (Иркутск, 2025), «Дискурсивные практики 

современной массмедийной коммуникации» (Архангельск, 2025), Congress 2025 

of the Humanities and Social Sciences: 59th Annual Conference «Renaming in our 

changing World» (Торонто, 2025); 

– в виде докладов на заседаниях кафедры речеведения и теории 

коммуникации, на межкафедральном семинаре «Практика научной 

коммуникации»; 

– в виде лекции для преподавателей и магистрантов Пятигорского 

государственного университета в рамках договора МГЛУ о международном 

сотрудничестве; лекции и мастер-класса для преподавателей и студентов 

Грозненского государственного нефтяного технического университета 

им. акад. М. Д. Миллионщикова; практических занятий для студентов 

Гаварского государственного университета. 

Результаты проведенного исследования внедрены в образовательный 

процесс в рамках бакалавриата и углубленного высшего образования на 

филологическом факультете Гаварского государственного университета 

(Республика Армения), на факультете иностранных языков Брестского 

государственного университета им. А. С. Пушкина, на факультете 

межкультурных бизнес-коммуникаций Грозненского нефтяного технического 

университета им. акад. М. Д. Миллионщикова (Чеченская Республика), 

на филологическом факультете Дагестанского государственного университета 

(Республика Дагестан), в Институте искусств Национальной академии наук 

Республики Армения, в Центре изучения Беларуси в Аньхойском университете 

(Китайская Народная Республика), что подтверждено шестью актами о 

внедрении. 
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Результаты диссертационного исследования получили широкое 

использование в деятельности Брестского областного исполнительного 

комитета при осуществлении Плана мероприятий на 2024 год Программы 

патриотического воспитания населения Республики Беларусь на 2022–

2025 годы; при реализации Плана областных массовых мероприятий с 

учащимися учреждений образования, посвященных 85-летию Брестской 

области в 2023–2024 учебном году, что подтверждается актом о внедрении.  

Результаты исследования внедрены в процесс генерации списка 

исторических персоналий как представителей историко-культурного наследия 

Брестского региона и формирования базы биографического нарратива в цифровом 

ресурсе «Специализированный корпус для алгоритмизации моделирования 

образов исторических персоналий Беларуси и России» Ивановского 

государственного университета, что подтверждается актом о внедрении.  

Результаты исследования нашли применение в производстве 

содержательного контента областной газеты «Заря», что подтверждается актом 

о внедрении. Полученные результаты позволяют моделировать имиджевый 

профиль Брестского региона на основе выделения и описания структурных 

слотов как тематических коллокаций. 

Опубликованность результатов диссертации. Основные положения и 

результаты диссертационного исследования отражены в 74 публикациях 

(общий объем ‒ 53,5 авт. л.): в 1 монографии (12,79 авт. л.); 5 главах в 

коллективных монографиях (2,68 авт. л.); 27 статьях (из них 2 – в соавторстве) в 

научных изданиях, соответствующих п. 18 Положения о присуждении ученых 

степеней и присвоении ученых званий в Республике Беларусь по отрасли 

филологических наук (личный вклад соискателя ‒ 19,25 авт. л); 13 статьях в 

сборниках научных работ, опубликованных как в Беларуси, так и за рубежом 

(6,32 авт. л.); 27 публикациях в сборниках материалов международных и 

республиканских научно-практических конференций, форумов и круглых 

столов (из них 2 – в соавторстве; личный вклад соискателя ‒ 5,5 авт. л.); в 1 

учебном пособии с грифом УМО Республики Беларусь (в соавторстве; личный 

вклад соискателя ‒ 6,96 авт. л.).  

Структура и объем диссертации. Решение поставленных задач 

определило следующую логику изложения и структуру диссертационной 

работы: введение, общая характеристика работы, пять глав, заключение, 

библиографический список, включающий использованные источники в 

количестве 384 наименований, список публикаций соискателя по теме 

диссертации в количестве 74 наименований. 

Общий объем диссертации составляет 325 страниц, из них: 239 страниц 

основного текста, 10 страниц занимают 20 рисунков и 4 таблицы, 41 страницу 

включают библиографический список и список публикаций соискателя по теме 

диссертации, приложения размещены на 45 страницах. 
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ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ 

 

В первой главе «Теоретическое осмысление категории пространства» 

обоснована теоретическая платформа работы, позволяющая определить объект 

исследования и сформулировать подходы к его анализу. Отмечено, что 

категория пространства, выступая важнейшей онтологической категорией 

бытия, концептуализирует основное условие существования мира – наличие 

места, в котором человек существует и взаимодействует с предметами и 

явлениями окружающей действительности. 

В работе показано, что базовые представления философов о сущности 

категории пространства (субстанциональная и реляционная концепции) 

послужили отправной точкой для рассмотрения данной категории в социально-

гуманитарном знании. На основе анализа эмпирических характеристик 

субъектов и существующих между ними социальных интеракций доказано, 

что социальное пространство следует рассматривать как динамическое 

состояние общества, живую материю человеческого бытия, как особый 

социальный конструкт.  

Отмечено, что наблюдаемая в социально-гуманитарном знании динамика 

расширения трактовки понятия пространство и переориентация 

лингвистических исследований на новую антропоцентрическую парадигму 

приводит не только к образованию ряда новых научных дисциплин 

(когнитивная лингвистика, нейролингвистика, лингвокультурология, 

лингвоконцептология, этнолингвистика), но и порождает новое осмысление 

категории пространства. С начала ХХI в. коммуникативное пространство 

становится одним из общепринятых терминов антропоцентрической 

парадигмы. Процессы глобализации и глокализации оказывают существенное 

влияние на содержание данного термина и выводят понятие коммуникативное 

пространство региона в фокус особого внимания.  

Однако варьирующийся ракурс исследований и анализ отдельных 

вопросов восприятия и структурирования территориального образа не 

способствует формированию целостного представления о коммуникативном 

пространстве региона. Это обусловливает необходимость разработки 

интегративной модели анализа коммуникативного пространства региона, 

учитывающей как его лингвистические, так и социокультурные параметры. 

Одним из возможных путей изучения коммуникативного 

пространства региона является обращение к данному понятию с позиций 

трансдисциплинарного подхода, или функционального синтеза методологий, 

который позволит создать на их основе совершенно новую исследовательскую 

концепцию.  
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Коммуникативное пространство региона можно рассматривать с точки 

зрения совокупности идиом, с точки зрения дискурсивных практик и других 

подходов. В диссертации коммуникативное пространство региона предлагается 

рассматривать как территориально очерченный экзистенциальный модус, в 

котором происходит номинативное означивание территории, укореняются 

социальные практики в качестве дискурсивных структур, формируется 

региональная самоидентификация и зона поведенческих контактов, 

вырабатывается разновекторное представление об образе территории проживания, 

формируются регионально значимые лингвокультурные доминанты.  

Целостность коммуникативного пространства региона формируется 

посредством четырех доминантных языковых составляющих: ономастическое 

пространство, медийное пространство, когнитивное пространство, 

культурное пространство. Все составляющие коммуникативного пространства 

региона коррелируют друг с другом в рамках определенного набора 

переменных; их удельный вес может подвергаться существенным изменениям в 

зависимости от стадии развития, на которой находится рассматриваемый 

регион. Совокупность взаимосвязанных и сопряженных структурных 

компонентов образует целостный конструкт – матрицу региональной 

идентичности. 

В главе 2 «Ономастическое пространство Брестского региона: от 

номинации к коммуникации» анализируется первая языковая составляющая 

коммуникативного пространства региона. Обозначение предметов реальной 

действительности словесными знаками происходит в коммуникативном 

пространстве социума постоянно и непрерывно, и в результате формируется 

особый коммуникативный сегмент – ономастический континуум, в котором 

все элементы тесно связаны между собой и упорядочены в единое структурное 

целое с ядерной и периферийной зонами.  

Обозначая предметы окружающей действительности и вербально 

маркируя практически все сферы речевого взаимодействия людей (работа, 

образование, отдых и развлечения, торговля, сфера общественного питания, 

транспорт и т.д.), ономастические единицы несут функциональную нагрузку и 

определенным образом моделируют коммуникативное пространство человека.  

Онимы в коммуникативном пространстве Брестского региона 

представлены практически всеми известными разрядами (антропонимы, 

топонимы, урбанонимы, эргонимы, прагматонимы, ивентонимы и т.д.). 

В гидронимических номинациях маркируется первичный опыт интеракции 

человека с пространственными объектами: отражение особенностей природно-

географических реалий и связь с человеком и его деятельностью. Названия 

водных объектов служат своеобразными маркерами принадлежности индивида 

к соответствующей лингвокультуре.  
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Элементы городской архитектуры создают пространственные координаты 

и выступают отправными точками для представления о локациях. Для 

обозначения названий малых архитектурных форм и элементов мемориальной 

архитектуры (жанровых скульптур, именных скамеек, мемориальных досок, 

памятников, муралов и других арт-объектов) в работе вводится ономастический 

термин архитектоним.  

В архитектонимии Брестчины доминантными являются три типа 

номинаций: однокомпонентные; двухкомпонентные; поликомпонентные. 

Крупный сегмент образуют однокомпонентные номинации, представляющие 

собой однословную ономастическую единицу, сформированную посредством 

онимизации апеллятива («Жажда», «Зубр», «Купалле», «Боцман», «Фотограф», 

«Яблоня», «Шахматы», «Штык», «Молодость», «Купец», «Вакзал», «Сейм», 

«Бiблiя»). 

Отдельные случаи архитектонимов представлены номинациями, которые 

являются результатом трансонимизации: а) модель «антропоним –

архитектоним» (деревянная скульптура «Сигизмунд II Август», деревянные 

скульптуры ‒ персонажи пьесы Винсента Дунина-Марцинкевича «Пинская 

шляхта»: «Крючков», «Писулькин», «Тихон Протасовицкий», «Иван Тюхай-

Липский», «Королева Бона»); б) модель «топоним – архитектоним» (деревянные 

скульптуры «Грунвальд», «Мухавец ды Буг», памятный знак мелиоративному 

Каналу Бона); в) модель «эргоним – архитектоним» (арт-фонари ОАО 

«Савушкин продукт», ОДО «Западгазсервис», СП «Санта Бремор»). 

Поликомпонентные архитектонимы могут быть выражены посредством 

следующих конструкций: а) адъективно-субстантивных (мемориальный 

комплекс «Здитовская оборона», скульптура «Счастливый сапог», памятный 

знак «Старый фонарь», скульптурная композиция «Старый город», памятник 

«Брестская Библия»); б) предложно-падежных (скульптурная композиция 

«К солнцу»); в) номинативно-генитивных (арт-фонарь «Сжигание второго 

тома»); г) описательных (памятник в честь Брестского областного 

антифашистского комитета пружанского подпольного райкома КП(б) и 

штаба партизанской бригады имени П. К. Пономаренко); д) предикативных 

(арт-фонарь «Какой русский не любит быстрой езды?», арт-фонарь «Вечера 

на хуторе близ Диканьки»). 

В коммуникативном пространстве Брестчины маркетинговые стратегии 

глокализации продвижения территории включают инновационные методы, 

одним из которых является организованная событийность. Разнообразные 

имиджевые события, обладающие значительным информационно-

коммуникативным ресурсом для формирования и продвижения имиджа 

территории, выступают геобрендинговыми маркерами.  
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С точки зрения структуры ивентонимы представляют собой развернутую 

фразу, в которой присутствует стержневой (номенклатурный) элемент, четко 

указывающий на формат и тип культурного мероприятия – фестиваль, проект, 

выставка, ярмарка, праздник, реконструкция и т.п. К стержневому компоненту 

присоединяются уточняющие маркеры (проприальная часть), определяющие 

тематическую сферу события: митинг-реквием «Они стояли насмерть!», 

экологический фестиваль «Споровские сенокосы», выставкa «Шляхами 

Напалеона Орды», фестиваль-ярмарка «Берестейские сани».  

Формат мероприятия определяется в соответствии с тематической сферой 

события. В нашем материале фиксируются этнокультурные, патриотические, 

презентационно-имиджевые, культурно-массовые проекты и мероприятия. 

В большинстве случаев региональные ивентонимы направлены на 

привлечение внимания массовой аудитории и прагматическое воздействие на 

определенный ее сегмент. В частности, акцент на демографическом или 

гендерном признаке фиксируется в ряде ивентонимов: региональный марафон 

молодежного творчества «МОЛОДЕЖЬ.BY», праздник детского творчества 

«Радуга детства», конкурс красоты «Прыгажуня Палесся», выставка-

дегустация «СуперКид», семейный пикник «Лучи добра». 

Некоторые ивентонимы вербально маркируют не только единичное 

мероприятие, а целую кампанию по продвижению территории. Например, в 

рамках фестиваля «Лунінецкія клубніцы» (2025) прошли выставка-продажа 

«Скарбонка талентаў», выставка подворий сельских советов «Клубнічны 

край», праздничное шествие «Клубнічны парад», концертная программа 

«Клубнічны рай – мой Лунінецкі край», театрализованное представление 

«Клубніка вітае гасцей», дискотека «Клубнічны настрой». 

Глава 3 «Массмедиакластер как составляющая коммуникативного 

пространства Брестского региона» посвящена медиаобразу Брестчины. 

Региональные СМИ являются связующим коммуникативным звеном между 

властью и обществом. Динамичная трансформация медийных потоков и 

визуализация транслируемого медийного контента оказывает формирующее 

влияние на способы манифестации региональной идентичности.  

Выявлены и описаны вербальные и невербальные коммуникативные 

средства, с помощью которых формируется медиаобраз Брестского региона в 

СМИ. Отбор материала проводился с учетом фактора поликодовости и 

тематического критерия – наличия в поликодовых медиатекстах ключевых 

ономастических единиц: Брестчина, Брестский регион, Брестская область, 

#1 регион, Брест. Показано, что имиджевый профиль Брестского региона 

в региональном медийном кластере представляет собой многослойно 

построенный феномен, в котором тематические векторы синергетичны и 

образуют определенную целостность. В ходе контент-анализа выявлено, что к 
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стержневым слотам принадлежат: «экономические характеристики», 

«культурно-исторические особенности», «природные условия и туристическая 

деятельность», «люди региона», «город 1000-летия». 

В медийном кластере композиционно слоты объективируются 

посредством субслотов: ‘события культурной жизни’, ‘этнокультурное 

брендирование’, ‘исторические события’, ‘прецедентные имена’, 

‘промышленность’, ‘сельское хозяйство’, ‘природные зоны’, ‘образы успешных 

представителей разных сфер деятельности’, ‘имена в истории Брестчины’, 

‘житель региона как человек труда’, ‘туристические маршруты и кластеры’, 

‘событийный туризм’, ‘подготовка и проведение празднования 1000-летия 

Бреста’, ‘город Нового 1000-летия’. 

В работе показано, что частотность выделенных слотов в региональном 

медийном пространстве варьируется, а ряд медиагибридов демонстрирует 

смешанную тематическую доминанту. Наиболее часто обсуждается тема 

экономического потенциала региона (211 медиатекстов, 28,2 %). На втором 

месте – история и культура Брестчины (188 публикаций, 25,1 %). Третью по 

востребованности позицию занимает тема природной и туристической 

привлекательности региона (171 материал, 22,8 %). Далее в фокусе внимания 

региональных СМИ оказываются место и роль человеческого потенциала в 

имидже региона (100 медиатекстов, 13,3 %). Пятую строчку по частотности 

медиатекстов занимает тема юбилея города Бреста – 1000-летие его основания 

(80 материалов, 10,6 %). 

Доказано, что все медиагибриды, составляющие перечисленные 

тематические слоты, отличает ряд лингвистических средств (оценочная 

лексика, глагольные группы, сегментированные синтаксические конструкции, 

метафоры), которые выступают в роли инструмента, необходимого для 

осуществления процесса моделирования имиджа территориального локуса. 

Подчеркивается взаимосвязь доминантных языковых составляющих 

коммуникативного пространства Брестчины. Показано, что перенос акцентов с 

ономастической составляющей в медийное пространство позволяет расширить 

ономасиологическую рамку «номинатор – объект – адресат» за счет введения 

компонента текст как репрезентирующей формы имиджевого применения 

региональных онимов. В целом посредством привлечения медийного контента 

ономасиологическая «оптика» интегрируется в более широкий 

коммуникативный контекст. 

В главе 4 «Языковое сознание жителей Брестского региона: 

ассоциативный профиль Брестчины» рассматривается третья составляющая 

коммуникативного пространства региона – когнитивное пространство. 

Основным субъектом и объектом управления регионом является человек, 

включенный в социальные общности и вступающий в социальные отношения с 
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другими людьми. В процессе жизнедеятельности у жителей региона 

складывается сложная система знаний и представлений о собственной 

региональной общности и занимаемой геокультурной реальности, поскольку 

языковое сознание не только антропоцентрично, но и этноцентрично 

(А. Вежбицкая). 

В данной главе представлены результаты проведенных экспериментальных 

исследований – серии свободных ассоциативных экспериментов, направленных на 

выявление образа Брестской области в сознании представителей девяти сфер 

деятельности (2960 респондентов). Все полученные ассоциативные реакции 

(8524), включая единичные, распределены в соответствии с профессиональной 

группой; сформированы 9 ассоциативных полей и 1 макрополе «Брестская 

область» с выделением полевой структуры (ядро, ближняя, дальняя и крайняя 

периферии; ядерную часть составили 10 наиболее частотных реакций).  

Уровень стереотипизации регионального сознания проявляется не только 

в наличии повторяющихся ядерных и периферийных ассоциатов, но и в 

существовании стабильных маршрутов ассоциирования, которые 

объясняются ассоциативной общностью внутри коллективного сознания. 

В ходе исследования с помощью авторской методики выявлено пять 

типов ассоциативных цепочек – маршрутов ассоциирования: словосочетание-

стимул выступает исходной точкой маршрута, а последняя реакция 

рассматривается как конечный пункт. 

Наиболее часто встречаемым маршрутом ассоциирования является 

цепочка 1 «стимул – наиболее стереотипизированные ассоциаты» (Брестская 

область – Брестская крепость, Беловежская пуща; Брестская область – 

Брестская крепость; Брестская область – Беловежская пуща).  

Следующая по частотности – цепочка 2 «стимул – разнородные 

(многоаспектные) ассоциаты (ядерные и периферийные)» (Брестская 

область – Брестская крепость, Беловежская пуща, «Белая Вежа», санаторий 

«Берестье», резиденция Деда Мороза, уют, зеленая, развитая, 

доброжелательность, уникальная, черника, васильки).  

Цепочка 3 представляет собой более разветвленный маршрут 

ассоциирования: «стимул – наличие прайм-ассоциата (промежуточного 

стимула) в общей цепи ассоциатов». Появление в ассоциативной цепи одного 

или нескольких промежуточных стимулов приводит к детализации или 

конкретизации данных ассоциативных реакций (обычно это отношение 

«целое – часть» или «часть – целое»): 1) Брестская область – экономически 

развитый регион, родина, уникальная природа, край лесов и полей, грибы, 

васильковые поля, бескрайние просторы; 2) Брестская область – родина, 

семья, муж, дети, внуки; 3) Брестская область – зеленая, ОАО «Кобринские 

сыры», Коссовский замок, детство, деревня, футбол, лыжи, санки, зима.  
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В цепочках 4 и 5 фиксируется наличие синтаксической связности. 

В цепочке 4 «стимул – ассоциат, представленный в виде дефиниции» 

генерализация эксплицитно выражена на семантическом и синтаксическом 

уровнях. С точки зрения семантики респондент обобщает свои впечатления и 

приводит к единому знаменателю. Характерной особенностью данного типа 

цепочки является наличие повторяющихся маркеров целостного восприятия 

(лексемы это и здесь) и однотипных синтаксических структур (перечисления и 

параллельные конструкции): 1) Это белорусское Полесье с обширными 

болотами и величественными реками; 2) Здесь простирается белорусское 

Полесье, край уникальных природных комплексов; 3) Это южный регион 

Беларуси с высокоразвитым агропромышленным комплексом; 4) Это область с 

героическим прошлым; 5) Это западные ворота Республики Беларусь; 6) Это 

густонаселенная местность; 7) Это родной край с пением птиц, запахом 

лесной хвои, голубизной рек и озер.  

Цепочка 5 «стимул – ассоциат, отражающий восприятие собственного 

Я на фоне пространства» характеризует наличие непосредственной связи 

респондента с местом проживания. Основу цепочки ассоциирования 

составляют характеристики, маркирующие собственное состояние респондента, 

вызванное контактом с территорией: 1) Родная и близкая мне территория; 

2) Я принимаю Брестскую область как культурный, развитый и духовно 

богатый регион нашей страны; 3) Возможность найти и проявить себя!; 4) Я 

горжусь, что проживаю в Брестской области; 5) Все мое! Все родное!. 

Связь респондента с территориальным локусом выражается через личные и 

притяжательные местоимения я, мое, мои, наша. Респонденты последовательно 

используют личные и притяжательные местоимения как способ выдвижения 

наиболее значимой информации, иными словами, акцент переносится на 

фиксацию эмоционального состояния жителей региона.  

В ряде случаев в письменных ответах жителей региона присутствуют 

определенные виды биографических данных: 1) Я здесь родилась, выросла и 

живу; 2) Моя родина и родина моих детей; 3) Это место моего рождения; 

4) Здесь я родился, здесь прошло мое детство и юность; 5) Место рождения; 

6) Место, где проходят мои лучшие годы!; 7) Мое новое место работы и 

жительства.  

Совокупность ассоциативных реакций макрополя «Брестская область» 

представлена 11 тематическими группами: 1) «Природно-географические 

особенности»; 2) «Экономика»; 3) «Население»; 4) «Туризм»; 

5) «Здравоохранение»; 6) «Спорт»; 7) «Историко-культурное наследие»; 

8) «Транспорт»; 9) «Образование»; 10) «Личное отношение»; 11) «Отдых 

и развлечения». Выделенные тематические группы можно трактовать как 

когнитивные слои, образующие каркас модели восприятия региона: 



22 

1) Брестская область – регион с уникальным природным достоянием и богатым 

историко-культурным наследием; 2) Брестская область – малая родина; 

3) Брестская область – приграничный регион со значимым туристическим 

потенциалом; 4) Брестская область – регион, где проживают добрые, 

отзывчивые и талантливые люди; 5) Брестская область – экономически 

развитый регион; 6) Брестская область – регион со значимым спортивным 

потенциалом; 7) Брестская область – регион с развитой медицинской и 

образовательной сферами.  

Глава 5 «Культурное пространство Брестчины» посвящена описанию 

региональных лингвокультурных концептов, основной подход к изучению 

которых базируется на постулате: «Концепт – содержательная единица памяти, 

ментального лексикона, концептуальной системы и языка мозга (lingua 

mentalis) всей картины мира, отраженной в человеческой психике» (Кубрякова, 

1996). 

Моделирование образа Брестского региона сквозь призму языкового 

сознания его жителей позволило выявить определенную стереотипность 

восприятия образа территории. Ассоциативные реакции Беловежская пуща, 

Брестская крепость, малая родина, зубр, выделившиеся как общая часть 

ядра языкового сознания представителей разных профессий, свидетельствуют 

о наличии ключевых единиц коллективного знания – регионально 

детерминированных концептов. Обосновывается использование комплексного 

алгоритма при анализе языкового воплощения концептов в коммуникативном 

пространстве Брестчины. Исследование ведущих ономастических концептов 

«Брестская крепость» и «Беловежская пуща» включает несколько этапов: 

анализ лексикографических описаний; выявление способов объективации 

ономастических концептов в поликодовом медийном пространстве Брестчины; 

описание перцептивного портрета доминантных ономастических концептов. 

Отмечено, что лексикографическая репрезентация представляет собой прямые 

номинации и дает достаточно полное описание значения исследуемых 

топонимов в системе русского языка, но не является исчерпывающей для 

описания их реального функционирования в коммуникативном пространстве 

Брестского региона. Выявленный комплекс средств объективации 

ономастических концептов в медийном дискурсе весьма обширен и варьируется 

от наиболее очевидных вербальных маркеров в виде ключевых лексем и их 

производных до менее явных – знаков других семиотических систем, 

привносящих в анализируемый ментефакт дополнительные характеристики.  

Доказано, что обращение к антроцентрическому методу исследования 

(направленному ассоциативному эксперименту) позволяет выявить семантико-

когнитивные профили концептов и описать способы языкового воплощения 

перцептивного образа концептов в сознании жителей Брестской области. 
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Представлены результаты двух направленных ассоциативных экспериментов со 

словосочетаниями-стимулами Беловежская пуща и Брестская крепость. 

Участники эксперимента (300 респондентов) – жители Брестской области – 

относятся к трем возрастным группам: школьники, студенты, занятое 

население.  

Описание перцептивных признаков выстраивается от наиболее частотных 

к наименее частотным. В результате количественной обработки реакций 

выявлены хроматологический, аудиальный и ольфакторный образы двух 

концептов. В каждом из них фиксируются ядерные и периферийные единицы. 

Выявлено, что респонденты, описывая Беловежскую пущу и Брестскую 

крепость, в ряде случаев используют симбиоз сразу нескольких модусов, на 

основе которого фиксируются осязательно-зрительные, вкусо-обонятельные и 

зрительно-слуховые образы. 

Анализ полученных данных позволяет определить ономастические 

концепты «Беловежская пуща» и «Брестская крепость» как коммуникативно 

релевантные в восприятии жителей Брестчины: в региональной картине 

мира не только актуализируется понятийный компонент, но и моделируется 

многоуровневый перцептивный образ, наполненный уникальными 

коннотациями.  

В работе смоделированы и графически представлены две матрицы 

региональной идентичности: онтологическая (структура, состоящая из 

исходных данных, их свойств и правил установления взаимоотношений между 

ними) и операционная, рассматривающая объект (регион) в ракурсе 

применяемых методов исследования (рис. 1, 2).  
 

 
 

Рис. 1. Онтологическая матрица региональной идентичности 
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Рис. 2. Операционная матрица региональной идентичности 

 

На основе операционной матрицы можно моделировать лингвистический 

ландшафт региона, имидж региона в медийном пространстве, ассоциативный 

профиль региона и его концептосферу. При рассмотрении региона как 

целостного конструкта обнаруживается активность субъекта – жителя региона, 

который использует специальные практики (номинативные и медийные), в том 

числе рефлексию, для построения образа территории проживания.  

Конструирование матрицы региональной идентичности осуществляется по 

четырем измерениям. Первое измерение – это совокупность региональных 

онимов (ядерных и периферийных), объективирующих номинативное 

представление о регионе как об уникальном территориальном локусе. 

Интерпретация пространства в номинативном ракурсе позволяет определить 

номинативный профиль региона, соотнести модели номинации с 

особенностями социального контекста и сфер коммуникации, а также с 

культурно и социально обусловленными стереотипами речеповедения, которые 

исторически складываются в их пределах. Лингвистический ландшафт региона 

представляет собой исторически сложившееся единство, целостную систему 

наименований, присутствующих в сознании носителей языка в виде 

организованного фрагмента языковой картины мира и выполняющих 

номинативную, дейктическую и коммуникативную функции. На этапе 

формирования матрицы определяется также вектор исследования «от 

номинации к коммуникации», который позволяет проследить взаимодействие 

языковых составляющих коммуникативного пространства региона.  
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Второе измерение – позиционирование территориального локуса в 

медийном кластере. Употребление региональных онимов в качестве текстовых 

скреп позволяет формировать необходимые позитивные имиджевые сигналы, 

создавать и транслировать многовекторный медиаобраз, ориентированный 

на определенные целевые аудитории. Вхождение именного знака (ядерного или 

периферийного) в информационно-коммуникативный ресурс выстраивается на 

основе концепции – сквозной идеи, которая создает четкий и ясный образ 

бренда региона. Первое и второе измерения в матрице региональной 

идентичности формируют внешний образ региона.  

Содержательное наполнение третьего и четвертого измерений формирует 

внутренний образ региона. Третье измерение – представления жителей 

Брестского региона о территории проживания – определяется через образ 

региона, существующий в обыденном языковом сознании его жителей.  

Жители региона трактуют образ территории как некий набор 

параметров для самоотождествления. Ассоциативный профиль региона 

с учетом его сложной многовекторной структуры включает в себя не только 

когнитивные компоненты, рациональные по своей природе, но и 

эмоциональную составляющую.  

Четвертое измерение – концепты как единицы коллективного знания, 

которые формируются в процессе коммуникации и совместной 

жизнедеятельности лингвокультурного сообщества. В коммуникативном 

пространстве региона ключевые ментефакты регулярно выступают предметом 

обсуждения жителей региона, обмена информацией и выражения отношения к 

ним. Будучи наделенными мощной этнокультурной составляющей, ключевые 

концепты коммуникативно релевантны и имеют языковые и неязыковые 

проекции в коммуникативном пространстве региона. 

Четырехкомпонентная матрица региональной идентичности в двух 

аспектах (операционном и онтологическом) призвана стать комплексным и 

эффективным инструментом анализа коммуникативного пространства 

территориального локуса, посредством которого реализуются новые 

возможности формирования имиджа региона как элемента системы 

стратегического развития территории. 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Основные научные результаты диссертации. 

1. Коммуникативное пространство региона представляет собой 

географически маркированную целостную коммуникативную среду, в рамках 

которой между субъектами в процессе жизнедеятельности осуществляется 

речевое взаимодействие. Иными словами, это зона поведенческих контактов 
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жителей отдельно взятого региона в процессе коммуникации. 

Коммуникативное пространство региона многомерно, подвижно и изменчиво; 

репрезентируется посредством знаков разных семиотических систем. 

В работе обосновывается использование новых методологических 

оснований изучения коммуникативного пространства региона. Применение 

трансдисциплинарного подхода позволяет совместно использовать основные 

концепции и постулаты коммуникативной лингвистики, когнитивной 

лингвистики, ономастики, медиалингвистики, ассоциативной лингвистики, 

лингвокультурологии, регионоведения, социальной семиотики, гуманитарной 

географии, маркетинга для выявления композиционной специфики 

коммуникативного пространства региона [10; 25; 46].  

2. Заданный вектор исследования «от номинации к коммуникации» 

позволил выделить и описать доминантные составляющие матрицы 

коммуникативного пространства региона: ономастическое пространство, 

медийное пространство, когнитивное пространство, культурное пространство, 

которые предполагают и взаимно обусловливают друг друга при формировании 

и конструировании региональной идентичности. 

Применение в процессе конструирования матрицы двух подходов 

(онтологического и операционного) позволило смоделировать 

четырехкомпонентную матрицу региональной идентичности в двух аспектах: 

онтологическую матрицу региональной идентичности и операционную матрицу 

региональной идентичности [10; 25; 46].  

3. Основной сегмент матричного конструкта коммуникативного 

пространства региона выстраивается в отношении к вербальному 

обозначению – ономастическим контурам географического ландшафта региона. 

Денотат регионального имени предстает как реально существующий объект, 

освоенный человеком и включенный в коммуникативное пространство.  

Все разряды региональных онимов являются элементами культурного 

кода и погружены в коммуникативные процессы. Совокупность региональных 

онимов формирует ономастический ландшафт региона – вербальную сеть 

ориентиров, сложный языковой комплекс, многослойную онимную ткань, 

состоящую из ядерных и периферийных разрядов и сопрягающую природные, 

культурные, исторические, социальные, этнографические, лингвистические и 

другие составляющие.  

Ядро ономастического ландшафта региона составляют топонимы 

(гидронимы и урбанонимы). Будучи самым архаичным пластом топонимов, 

гидронимы редко подвергаются переименованию и в большей степени 

фиксируют первичный опыт интеракции человека с пространственными 

объектами. Проведенное исследование свидетельствует о том, что 

наименования региональных водных объектов соотносятся с системой 
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культурно маркированных ценностей и представлений, являются лексическим 

отражением менталитета этноса, репрезентирующим его мировоззрение, 

эволюцию языка и регионального социума.  

Многофакторность восприятия региона в целом и отдельных населенных 

пунктов в частности определяется через урбанонимы – топонимическое 

обозначение городских пространственных объектов. Выступая ключевыми 

ономастическими знаками городской среды, урбанонимы управляют 

восприятием локации и служат значимым для построения вербального имиджа 

города информационно-коммуникативным ресурсом. Урбанонимические 

названия, подобно гидронимам, формируются на протяжении длительного 

периода времени и представляют собой онимное единство, транслирующее 

региональный историко-культурный номинативный контекст. 

Ономастическое пространство региона динамично, и контуры его 

меняются вместе с появлением новых онимических групп. Причинами 

расширения регионального ономастикона служат обобщение внутриязыкового 

опыта и внешнее воздействие на разряды онимов со стороны иноязычных 

ономастических традиций. 

Логичным представляется для обозначения малых архитектурных форм 

как полисемиотических комплексов, образованных вербальными и 

невербальными знаками с целью символьного обозначения фрагментов 

регионального пространства, введение нового ономастического термина – 

архитектонима. В работе обоснован его лингвистический статус. Доказано, что 

архитектонимы подчиняются общелингвистическим законам: в процессе их 

номинации задействованы определенные формы и конструкции (лексические, 

грамматические, синтаксические), свойственные данному языку. Транслируя 

культурный опыт предыдущих исторических периодов на современный этап 

топонимических практик, архитектонимы символизируют закладку 

обновленной региональной идентичности. 

В коммуникативном пространстве региона эргонимы и прагматонимы 

представляют собой динамично развивающийся сегмент, обладающий, помимо 

номинативной, функцией речевого воздействия на жителя региона. Вербально 

маркируя основные сферы речевого взаимодействия (образование, здоровье, 

торговлю, спорт, развлечения и отдых, сервис, транспорт и др.), 

эргонимические номинации выполняют моделирующую функцию. В зоне 

эргонимической номинации находят отражение транслингвальные и 

лингвокреативные тенденции, обусловленные языковой функцией 

воздействия на адресата. 

В работе показано, что одним из важных модусов в семиотическом 

ландшафте региона, тесно взаимодействующим с урбанонимами в плане 

каналов смысловыражения, служит типографика. Типографическое значение 
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функционирует как особый тип прагматического значения и раскрывается 

в связи с возможной вариативностью графических форм.  

В исследовании представлен новый взгляд на региональные онимы с 

позиций лингвокультурологического подхода. Доказано, что региональный 

именной знак обладает способностью входить в информационно-

коммуникативный ресурс и транслировать черты региональной идентичности. 

Региональные ономастические единицы в сжатой форме маркируют 

определенные модели восприятия действительности, знания о региональной 

картине мира. Иными словами, региональное ономастическое пространство 

является способом воплощения кодов культуры. В материале вербально 

эксплицируются топоморфный, антропоморфный, флористический, 

фаунистический, ландшафтный, темпоральный, эмоционально-

характерологический, социально-идеологический коды культуры.  

Антропоморфный и топоморфный коды для коммуникативного 

пространства Брестчины являются приоритетными. В ядерных и периферийных 

ономастических единицах наблюдается тесная связь человека и окружающего 

мира, которая выражается в антропоморфном моделировании ономастического 

пространства региона. Личные имена, отчества, фамилии, псевдонимы и 

прозвища человека, выполняя важную функцию идентификации человека в 

социуме, служат своего рода опознавательными маркерами. Важность связей 

между именуемым объектом и уже существующим при концептуализации 

регионального пространства объективирует топоморфный код культуры [1; 2; 

3; 4; 5; 6; 12; 18; 20; 24; 30; 31; 42; 64; 57; 60; 68].  

4. В современном мире регион является восприимчивым к воздействию 

со стороны глобальных процессов, связанных с объединением различных 

государств и их взаимным общением в разных сферах жизни. Динамические 

трансформации в сфере экономики, повсеместная информатизация и появление 

цифровых медиатехнологий Web 2.0 существенным образом меняют 

конфигурацию медийного пространства в целом и оказывают влияние на 

циркулирующие потоки медиаконтента.  

Фиксация и передача современного сетевого медиаконтента 

осуществляется с помощью разнообразных средств: симбиоз знаков разной 

модальности обусловливает появление семиотически осложненного 

медиатекста. 

Региональный медийный кластер, являясь частью коммуникативного 

пространства региона, обладает рядом специфических параметров, наглядно 

репрезентирующих особенности региона. В диссертации обосновывается статус 

региональных СМИ как важного стратегического ресурса развития региона, 

связующего коммуникативного звена между властью и обществом.  
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 В качестве единицы регионального медийного дискурса выделяется 

медиагибрид, под которым понимается сложный феномен поликодового 

характера. Основным принципом существования медиагибридов в сетевом 

медийном пространстве является сплошное и непрерывное взаимодействие 

текстовой канвы и аудио-, видеоматериала, в котором достигается смысловая 

законченность информационного медиаконтента. Между вербальной и 

невербальной составляющими возникают композиционные и семантические 

комбинации: тесно взаимодействуя между собой, знаки разной модальности 

образуют единое лингвовизуальное целое.  

С учетом соотношения информации, передаваемой знаками разных 

семиотических систем, в работе выделены три базовые модели региональных 

медиагибридов: вербально-центрическая (вербальный компонент является 

доминирующим), изобразительно-центрическая (изображению отводится 

ведущая роль, а вербальная часть практически отсутствует), изовербальная 

(иконический компонент выступает на паритетных началах с вербальным 

компонентом, передающим текстовую информацию).  

Процесс формирования позитивного имиджа Брестчины в региональных 

СМИ представляет собой целенаправленное и намеренное конструирование 

(проектирование) определенного образа в сознании жителей региона. 

Основными имиджеобразующими факторами региона служат географические 

особенности, экономические характеристики, транспортные коммуникации и 

инфраструктурный потенциал, интеллектуальный потенциал, культурно-

исторические особенности.  

Контент-анализ региональных СМИ по заданным ключевым онимам 

позволил комплексно описать модель медиаобраза Брестской области. В работе 

впервые на основе выделения и описания доминантных слотов как устойчивых 

тематических коллокаций, регулярно воспроизводимых при освещении 

региональной тематики в медийном пространстве Брестчины, сконструирован 

фрейм «Брестчина».  

В ходе исследования установлено, что доминантные тематические слоты 

(«экономические характеристики», «культурно-исторические особенности», 

«природные условия и туристическая деятельность», «люди региона», «город 

1000-летия») репрезентируются посредством вербальных и невербальных 

знаков. Каждому из выделенных слотов присуща определенная автономность: 

слот работает на формирование и поддержание «своего» отраслевого образа. 

В региональном медийном пространстве конструирование слота 

«экономические характеристики» реализуется в значительной мере усилиями 

семантических компонентов ‘промышленность’ и ‘сельское хозяйство’. В 

качестве опорных скреп, придающих информационную насыщенность, 

выступают региональные онимы – наименования ведущих предприятий 
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(эргонимы), выпускаемой продукции (прагматонимы), мероприятий 

событийного маркетинга (ивентонимы). В сочетании с эмоционально 

окрашенными лексическими единицами и экспрессивными синтаксическими 

конструкциями ономастические единицы задают вектор имиджевой платформы 

«Брестская область – регион с высоким потенциалом в промышленности и 

сельском хозяйстве». 

В основу слота «культурно-исторические особенности» положено 

представление о Брестчине как о регионе с богатым историко-культурным 

наследием. Урбанонимы (годонимы, архитектонимы) как ключевые вербальные 

элементы этнокультурного брендинга в соединении с визуальными 

символическими ресурсами территории максимально эффективно 

визуализируют регион в медиаполе.  

Частотны примеры вербализации элементов этнокультурного брендинга: 

в них находят воплощение коммуникативные возможности собственных имен 

массовых мероприятий и специальных событий (ивентонимы). Культурное 

событие «ономастически» маркируется и позиционируется в региональных 

СМИ на всех этапах апелляции к нему как бренд-идентификатору территории. 

В слоте «природные условия и туристическая деятельность» 

актуализированными оказываются семантические компоненты ‘природные 

зоны’ и ‘туристические маршруты и туристические кластеры’, с помощью 

которых Брестчина репрезентируется как важный туристический регион.  

Слот «люди региона» в региональных медиатекстах акцентирует роль 

человеческого фактора в продвижении имиджа региона. Региональные 

медиапроекты «Без гальштука», «1000 лет на всех», «Кто есть кто» в 

большинстве случаев эксплицируют высокий уровень интеллектуальных и 

творческих способностей жителей региона. За счет актуализации 

семантических компонентов медиаобраз Брестчины в данном векторе 

представлен как территория с благоприятной средой обитания, где проживают 

и успешно трудятся жители региона. Позиционирование известных личностей в 

структуре имиджевой коммуникации, безусловно, обогащает целостный 

конструируемый образ региона. 

Для всех медиатекстов, наполняющих разные тематические слоты, 

характерно наличие персуазивных синтаксических доминат: парцелляция, 

эллиптические предложения, синтаксический параллелизм. За счет 

информативной членимости предложений происходит актуализация, 

логическое выделение некоторых элементов структуры. Частотное 

употребление парцеллированных конструкций способствует намеренному 

переносу фокуса внимания адресата на информацию, которая заключена в 

парцеллированных компонентах. Сегментация поликодового медиатекста 

достигается также за счет использования графической гетерогенности, которая 
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не только компенсирует эллипсис элементов просодики, но и создает удобную 

для восприятия адресатом графическую точку опоры.  

В совокупности первые две доминантные составляющие матрицы 

коммуникативного пространства региона являются внешними сегментами и 

маркируют (фиксируют) неразрывное единство физической территориальности 

и социальных отношений [7; 9; 13; 19; 40; 43; 45; 50; 58; 61]. 

5. Третья доминантная составляющая матрицы коммуникативного 

пространства региона связана с феноменом отражения действительности в 

языковом сознании жителей региона. 

Образ территории представляет собой сложный и целостный феномен, 

который всегда социально и культурно детерминирован. Восприятие 

окружающей действительности представителями регионального социума 

осуществляется не только в их пространственно-временных координатах, но и в 

значении, которое является фиксацией определенного культурного стереотипа, 

присущего региональному социуму. Одним из наиболее эффективных 

исследовательских методов с целью всестороннего изучения фрагмента 

регионального языкового сознания, его структуризации и моделирования 

является ассоциативный эксперимент.  

В работе впервые проведено психолингвистическое моделирование 

образа территории как способа описания Брестского региона в сознании его 

жителей. На материале данных ассоциативного эксперимента среди 

представителей разных профессий осуществлено структурирование массива 

полученных ассоциативных реакций, сформированы ассоциативные поля для 

каждой целевой группы. Все ассоциативные поля имеют структуру полевого 

типа: десять наиболее частотных ассоциатов образуют ядро, остальные 

ассоциаты в зависимости от частотности относятся к ближней, дальней и 

крайней периферии. В ассоциативном континууме не наблюдаются четкие 

границы между зонами периферии.  

Сопоставительный анализ строения ассоциативных полей демонстрирует 

определенный уровень стереотипизации языкового сознания. Для всех целевых 

групп фиксируется высокий индекс плотности ядра (то есть отношение 

ассоциатов ядерной зоны к общему количеству лексем данного поля). Общими 

компонентами в составе ядра для респондентов всех групп являются 

Беловежская пуща, Брестская крепость, лес, зубр, природа, малая родина. Зона 

пересечения в виде повторяющихся вербальных ядерных реакций образует 

стереотипное ядро ассоциативного поля и свидетельствует об укоренившихся в 

сознании жителей разновекторных характеристик образа Брестского региона. В 

языковом сознании жителей Брестская область – это ценностное понятие, и оно 

обозначает прежде всего место, где живет сам человек и его семья, место, 

связанное с его рождением (героическим прошлым).  
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В ядре ассоциативных полей, кроме константных параметров, 

наблюдается наличие вариативных элементов, свидетельствующих о том, что 

профессиональная принадлежность информантов обусловливает специфику их 

наиболее частотных реакций. Периферийные и единичные реакции составляют 

высокий процент ответов. Специфичность периферийной зоны создается 

существенным разнообразием входящих в нее компонентов: ассоциаты 

продолжают представленные в ядерной зоне векторы ассоциирования и 

детализируют отдельные ядерные ассоциаты. 

Лингвистический анализ ассоциативных реакций показывает, что основу 

ассоциативных полей формируют реакции-слова (субстантивы). Для 

большинства реакций-слов характерны парадигматические связи: в ядерной 

зоне они составляют 72,6 %. 

Реакции-словосочетания занимают второе место по численности и 

представлены разными структурными типами: содержащаяся в них 

содержательно-фактуальная информация конкретизирует словосочетание-

стимул и добавляет дополнительные семантико-синтаксические отношения.  

Реакции-предложения представляют собой эксплицитно выраженную 

генерализацию целостного восприятия территории. Ассоциирование 

Брестского региона в данном случае основывается на непосредственной связи 

респондента с местом проживания. Структурированию воплощенной мысли и 

повышению эмоциональности в письменных ответах респондентов 

способствуют зафиксированные нами элементы синграфемики, 

супраграфемики и топографемики.  

Для некоторых респондентов актуально использование ассоциатов-

стихотворений. Применение в качестве модели стилизации другого типа текста, 

включение в графическую структуру анкеты прецедентного текстового блока 

придает ассоциации эмоциональность, позволяет автору необычным образом 

передать свои чувства и эмоции. 

Совокупность ассоциативных полей, полученных от разных целевых 

групп, образует интегрированную структуру – ассоциативное макрополе 

«Брестская область», которое является отражением тех знаний, которые стоят 

за словосочетанием-стимулом Брестская область в региональной культуре, 

отражает его значение именно как этносоциокультурную реальность. 

Семантическое ранжирование всего массива вербальных реакций 

позволило выделить 11 тематических групп и структурировать их по яркости, 

то есть актуальности для сознания жителей региона. Доминантную позицию в 

количественном отношении занимают тематические блоки «Природно-

географические особенности», «Историко-культурное наследие», «Личное 

отношение». В сознании представителей всех целевых групп Брестская 

область – регион с определенными ландшафтными особенностями, со своей 
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флорой и фауной, с водными ресурсами и уникальными природными 

комплексами. Для некоторых групп респондентов представление о Брестском 

регионе формируется преимущественно на основании чувственного опыта и 

сводится в некоторый детализированный образ (сумму восприятий): зрительная 

лексика как стержневой элемент образа дополняется данными других органов 

чувств – осязания, обоняния, вкуса, слуха.  

Анализ ассоциатов, входящих в тематическую группу «Личное 

отношение», констатирует теплое эмоциональное отношение к Брестскому 

региону. Наличие ассоциативных реакций родные люди, близкие люди, семья, 

мама, детство в ответах респондентов подтверждает тот факт, что для жителей 

региона система ценностей вполне традиционна: семья (родители, дети) – дом – 

родина. Семантическое наполнение тематического блока «Историко-

культурное наследие» предстает в историческом контексте в связи с 

героическим прошлым Брестчины и через объекты культурного наследия. 

Тематическая группа «Экономика» отличается разноплановостью и 

динамичностью с точки зрения частеречной принадлежности и структурных 

типов. В сознании респондентов Брестская область – экономически развитый 

регион Беларуси с высоким статусом в сфере промышленности и сельского 

хозяйства. Об этом свидетельствуют многочисленные ассоциаты 

ономастического характера (ассоциаты-эргонимы и ассоциаты-прагматонимы), 

вербально маркирующие названия ведущих предприятий мясомолочной 

отрасли региона и названия выпускаемой предприятиями продукции. 

Значительная часть респондентов связывает Брестчину с наиболее 

эффективными для формирования позитивного имиджа региона 

мероприятиями событийного маркетинга (ассоциаты-ивентонимы).  

Отличительной чертой тематической группы «Население» можно назвать 

антропоморфный характер ассоциативных реакций. Воспринимая регион сквозь 

призму его жителей, респонденты в ответах фиксируют присущие жителям 

Брестчины положительные качества (отзывчивые, гостеприимные, добрые, 

замечательные, дружелюбные люди, добрые люди) и прецедентные для региона 

антропонимы.  

Незначительное количество в плане разнообразия ассоциативных реакций 

характерно для тематических групп «Образование», «Спорт», 

«Здравоохранение», «Транспорт». Ассоциации, относящиеся к тематической 

группе «Отдых и развлечения», образуют минимальную долю в ассоциативном 

макрополе. 

Доказано, что свободный ассоциативный эксперимент является ключом к 

изучению процессов естественного семиозиса и позволяет выявить то 

смысловое поле (ассоциативно-вербальную сеть), которое репрезентировано 

словосочетанием-стимулом. Выделенные в работе когнитивные слои образуют 
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каркас восприятия региона: 1) Брестская область – регион с уникальным 

природным достоянием и богатым историко-культурным наследием; 

2) Брестская область – малая родина; 3) Брестская область – приграничный 

регион со значимым туристическим потенциалом; 4) Брестская область – 

регион, где проживают добрые, отзывчивые и талантливые люди; 4) Брестская 

область – экономически развитый регион; 5) Брестская область – регион со 

значимым спортивным потенциалом; 6) Брестская область – регион с развитой 

медицинской и образовательной сферами [16; 17; 22; 23; 28; 29; 32; 33; 63; 67].  

6. Четвертая доминантная составляющая матрицы коммуникативного 

пространства региона соотносится с культурным пространством, которое 

является совокупностью всех индивидуальных и коллективных когнитивных 

пространств. 

Через ономастические контуры человек интерпретирует познаваемое 

ландшафтное пространство, однако уровни и аспекты его осмысления 

различны. В процессе языкового обозначения ландшафтного пространства 

смыкаются концептуальная и языковая картины мира. Концепты являются 

ментефактами культурного пространства. 

В ходе ассоциативного эксперимента установлено, что ключевыми 

константами региональной лингвокультуры выступают ономастические 

концепты «Беловежская пуща» и «Брестская крепость». Представляя собой 

ментальные образования, лингвокультурные концепты хранят в памяти 

жителей региона значимые осознаваемые типизируемые фрагменты 

жизненного опыта. Доминантные лингвокультурные концепты Брестчины 

обладают особым статусом: данные единицы регионального знания в отличие 

от имен нарицательных номинируют существующие в географическом 

ландшафте топонимы.  

В работе предложен алгоритм анализа лингвокультурных ономастических 

концептов на базе комплекса исследовательских процедур, реализованных с 

помощью следующих приемов: 1) лексикографический анализ номинантов 

концепта; 2) интерпретация языковых проекций концептов в медийном 

дискурсе; 3) анализ ассоциативных реакций респондентов на имена концептов. 

Дефиниционный анализ словарных и энциклопедических статей, 

характеризующих имя концепта, позволил установить систему релевантных 

признаков, которые наиболее устойчивы и известны основной массе жителей 

региона. 

В коммуникативном пространстве Брестского региона топонимические 

концепты «Беловежская пуща» и «Брестская крепость» обладают высокой 

коммуникативной релевантностью: их языковое воплощение фиксируется в 

различных видах дискурсивных практик. Фиксируемые в медийном 

дискурсе языковые способы воплощения концептов значительно расширяют 
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их лексикографическое описание, актуализируют дополнительные 

смысловые оттенки и таким образом формируют новые семантико-

когнитивные профили. 

Опора на антропометрический метод анализа ономастических концептов 

позволила выявить и описать образно-перцептивные составляющие концептов 

«Беловежская пуща», «Брестская крепость», которые органично дополняют 

диалектическую связь социального и индивидуального в их семантике. 

Образно-перцептивная составляющая концептов представляет собой 

релевантные признаки практического знания: признаки, которые 

воспринимаются жителями региона посредством ощущений и чувств, 

хранящиеся в их памяти характеристики предметов и явлений [8; 11; 26; 27; 34; 

35; 36; 37; 38; 39; 64; 73; 73].  

Рекомендации по практическому использованию результатов 

1. Выявленный и описанный в диссертационном исследовании 

лингвокультурологический потенциал региональных онимов комплексно 

характеризует специфику ономастического ландшафта Брестского региона и 

может служить в качестве основы для решения проблемных вопросов прикладной 

урбанонимики и совершенствования практических действий при реализации 

региональной топонимической политики. 

2. Предложенная матрица коммуникативного пространства Брестского 

региона является универсальной и может применяться для исследования и 

выявления специфики не только других белорусских регионов, но и любых 

территориальных локусов за пределами Республики Беларусь. Опора на 

доминантные составляющие матрицы и новый теоретический вектор 

исследования «от номинации к коммуникации» даст возможность увидеть, 

проанализировать и сравнить способы трансляции региональной идентичности.  

3. Результаты диссертационного исследования получили широкое 

использование в деятельности Брестского областного исполнительного комитета 

при осуществлении Плана мероприятий на 2024 год Программы патриотического 

воспитания населения Республики Беларусь на 2022–2025 годы; при реализации 

Плана областных массовых мероприятий с учащимися учреждений образования, 

посвященных 85-летию Брестской области в 2023–2024 учебном году, что 

подтверждается актом о внедрении.  

4. Разработки «Коммуникативная поддержка брендинга Брестского 

региона», «Семиотический подход к изучению логотипов коммерческих 

предприятий», «Событийный маркетинг Брестчины: от номинации к 

коммуникации» применяются при подготовке коммуникативного сопровождения 

выставочной деятельности пищевых предприятий Брестской области; при 

разработке логотипов коммерческих предприятий, коммуникативной стратегии 

продвижения торговых марок. Результаты совместного научно-
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исследовательского проекта «Брестчина глазами людей разных профессий» 

используются при разработке коммуникативных стратегий в процессе 

формирования имиджевой политики Брестского региона.  

5. Концепция анализа антропоморфного кода культуры региона внедрена в 

процесс генерации списка исторических персоналий как представителей 

историко-культурного наследия Брестского региона и формирования базы 

биографического нарратива в цифровом ресурсе «Специализированный корпус 

для алгоритмизации моделирования образов исторических персоналий Беларуси и 

России» Ивановского государственного университета. 

6. Разработки «Способы формирования медиаобраза Брестчины в 

региональных СМИ», «Образ Брестской области (по материалам 

ассоциативного эксперимента: моделирование и интерпретация)», «Матрица 

региональной идентичности: онтологическая vs операционная» внедрены в 

производство содержательного контента Брестской областной газеты «Заря».  

7. Результаты диссертационного исследования получили широкое 

использование в образовательном процессе, что подтверждается шестью актами о 

внедрении.  

Научные разработки используются на факультете иностранных языков 

Брестского государственного университета имени А. С. Пушкина при обучении 

студентов I ступени получения высшего образования в процессе преподавания 

дисциплин «Межкультурная коммуникация», «Теория коммуникации».  

Результаты работы внедрены в образовательный процесс I ступени 

получения высшего образования на филологическом факультете Дагестанского 

государственного университета по дисциплинам «Общее языкознание», 

«Введение в языкознание», «Современный родной язык: Лексикология». 

Результаты исследования используются при проведении занятий научного кружка 

«Ономатолог» и сотрудниками научно-исследовательской лаборатории 

«Дагестанская ономастика» в процессе научно-исследовательской работы по 

ономастике. 

Результаты исследования используются в практике 

лингвокультурологических исследований обрядового фольклора в 

сопоставительном аспекте сотрудниками Института искусств Национальной 

Академии Республики Армения, в разработке лекционных курсов учебно-

методических пособий по фольклористике и архитектуре для аспирантов 

специальности 17.00.04 «Теория и история искусства», 18.00.01 «Архитектура». 

Результаты работы внедрены в образовательный процесс для подготовки 

студентов филологического факультета Гаварского государственного 

университета в рамках лекционных курсов «Семиотика», «Стилистика», 

«Лексикология», «Языковая картина мира», «Лингвокультурология». 
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РЕЗЮМЕ 

Ильичева Инна Леонидовна 

Коммуникативное пространство Брестчины 

 

Ключевые слова: коммуникативное пространство региона, матрица 

региональной идентичности, ядерные и периферийные онимы, медиаобраз 

региона, поликодовый медиагибрид, языковое сознание, ассоциативный 

эксперимент, лингвокультурный концепт. 

Цель исследования: выявление и описание доминантных языковых 

составляющих коммуникативного пространства Брестского региона. 

Методы исследования: общенаучные методы: анализ, описание, 

обобщение, классификация, сопоставление, дифференциация; частные методы: 

структурно-семантический метод, метод моделирования, дискурс-анализ; 

антропометрические методы – свободный ассоциативный эксперимент.  

Полученные результаты и их новизна. В работе впервые обоснована 

матрица структурирования коммуникативного пространства региона и 

представлен содержательный анализ ее доминантных составляющих: 

ономастического пространства, медийного пространства, когнитивного 

пространства, культурного пространства; обоснован статус ономастического 

пространства в изучении коммуникативного пространства региона, 

обеспечивающий эффективность вектора исследования «от номинации к 

коммуникации». Обоснована целесообразность рассмотрения наименований 

малых архитектурных форм и элементов мемориальной архитектуры как особых 

семиотических единиц в аспекте актуальных проблем урбанонимических практик. 

Комплексно изучены и описаны коды культуры, реализации которых служит 

ономастикон Брестчины. Смоделирован фрейм «Брестчина» на основе 

региональных поликодовых медиатекстов с выделением доминантных слотов. 

Проведено психолингвистическое моделирование образа территории как способа 

описания Брестского региона в сознании его жителей. Впервые описаны 

ключевые региональные лингвокультурные концепты. 

Рекомендации по использованию. Результаты и материалы выполненного 

исследования могут быть использованы специалистами в сфере регионального и 

государственного управления для анализа, формирования и коррекции имиджа 

территориального локуса. Материалы могут быть востребованы при разработке 

курсов и спецкурсов по теории коммуникации, региональной ономастике, 

медиалингвистике, ассоциативной лингвистике, когнитивной лингвистике, 

регионоведению.  

Область применения: языкознание, теория коммуникации, 

регионоведение, прагмалингвистика, урбанология, медиалингвистика, 

социолингвистика, когнитивная лингвистика.  
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РЭЗЮМЭ 

Ільічова Іна Леанідаўна 

Камунікатыўная прастора Брэстчыны 

 

Ключавыя словы: камунікатыўная прастора рэгіёна, матрыца 

рэгіянальнай ідэнтычнасці, ядзерныя і перыферыйныя онімы, медыявобраз 

рэгіёна, полікодавы медыягібрыд, моўная свядомасць, асацыятыўны 

эксперымент, лінгвакультурны канцэпт. 

Мэта даследавання: выяўленне і апісанне дамінантных моўных 

складнікаў камунікатыўнай прасторы Брэсцкага рэгіёна. 

Метады даследавання: агульнанавуковыя метады: аналіз, апісанне, 

абагульненне, класіфікацыя, супастаўленне, дыферэнцыяцыя; прыватныя 

метады: структурна-семантычны метад, метад мадэлявання, дыскурс-аналіз; 

антрапаметрычныя метады – свабодны асацыятыўны эксперымент. 

Атрыманыя вынікі і іх навізна. У працы ўпершыню абгрунтавана 

матрыца структуравання камунікатыўнай прасторы рэгіёна і прадстаўлены 

змястоўны аналіз яе дамінантных складнікаў: анамастычнай прасторы, 

медыйнай прасторы, кагнітыўнай прасторы, культурнай прасторы; 

абгрунтаваны статус анамастычнай прасторы ў вывучэнні камунікатыўнай 

прасторы рэгіёна, які забяспечвае эфектыўнасць вектара даследавання «ад 

намінацыі да камунікацыі». Абгрунтавана мэтазгоднасць разгляду найменняў 

малых архітэктурных форм і элементаў мемарыяльнай архітэктуры як асобых 

семіятычных адзінак у аспекце актуальных праблем урбананімічных практык. 

Комплексна вывучаны і апісаны коды культуры, рэалізацыі якіх служыць 

анамастыкон Брэстчыны. Змадэляваны фрэйм «Брэстчына» на аснове 

рэгіянальных полікодавых медыятэкстаў з вылучэннем дамінантных слотаў. 

Праведзена псіхалінгвістычнае мадэляванне вобраза тэрыторыі як спосабу 

апісання Брэсцкага рэгіёна ў свядомасці яго жыхароў. Упершыню апісаны 

ключавыя рэгіянальныя лінгвакультурныя канцэпты. 

Рэкамендацыі па выкарыстанні. Вынікі і матэрыялы выкананага 

даследавання могуць быць выкарыстаны спецыялістамі ў сферы рэгіянальнага і 

дзяржаўнага кіравання для аналізу, фарміравання і карэкцыі іміджу 

тэрытарыяльнага локусу. Матэрыялы могуць быць запатрабаваны пры 

распрацоўцы курсаў і спецкурсаў па тэорыі камунікацыі, рэгіянальнай 

анамастыцы, медыялінгвістыцы, асацыятыўнай лінгвістыцы, кагнітыўнай 

лінгвістыцы, рэгіёназнаўстве. 

Галіна прымянення: мовазнаўства, тэорыя камунікацыі, рэгіёназнаўства, 

прагмалінгвістыка, урбаналогія, медыялінгвістыка, сацыялінгвістыка, 

кагнітыўная лінгвістыка. 
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SUMMARY 

Inna L. Ilyicheva 

Communicative space of the Brest region 

 

Keywords: communicative space of the region, matrix of regional identity, 

core and peripheral onyms, media image of the region, polycode media hybrid, 

language consciousness, associative experiment, linguacultural concept. 

The purpose of research: identifying and describing the dominant linguistic 

components of the communicative space of the Brest region. 

Research methods: general scientific methods: analysis, description, 

generalization, classification, comparison, differentiation; specific methods: 

structural-semantic method, modelling method, discourse analysis; anthropometric 

methods – free associative experiment. 

Results obtained and their topicality. The work for the first time 

substantiates the matrix of structuring the communicative space of the region and 

presents a complex analysis of its dominant components: onomastic space, media 

space, cognitive space, cultural space; the status of the onomastic space in the study 

of the communicative space of the region is substantiated, ensuring the effectiveness 

of the research vector «from nomination to communication». The expediency 

of considering the names of small architectural forms and forms and elements 

of memorial architecture as special semiotic units in the aspect of current problems 

of urbanonymic practices is substantiated. The cultural codes, the implementation 

of which is the onomasticon of the Brest region, are comprehensively studied and 

described. The frame «Brest region» is modelled on the basis of regional polycode 

media texts with the allocation of dominant slots. Psycholinguistic modelling 

of the image of the territory as a way of describing the Brest region in the 

consciousness of its residents is carried out. Key regional linguocultural concepts are 

described for the first time.  

The recommendations on the use of the results obtained. The results and 

materials of the study can be used by specialists in the field of regional and public 

administration to analyze, form and correct the image of the territorial locus. 

The research materials may be in demand when developing courses and special 

courses on communication theory, regional onomastics, media linguistics, associative 

linguistics, cognitive linguistics, and regional studies. 

The spheres of application: linguistics, communication theory, regional 

studies, pragmalinguistics, urban studies, media linguistics, sociolinguistics, 

cognitive linguistics. 
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