JucuuniauHa no Bpi0opy «{udgpoBoii MapKeTHHI»

B pamkax yueOHOTO miaHa BaM MNPEIOCTAaBISIETCS BO3MOXKHOCTH BBIOPAThH
mucuuiuinHy «l{udpoBoit MapkeTHHI», KOTOpasi OTHOCUTCSI K BapUAaTUBHOMN YacTu
nporpammbl. JIaHHBIA Kypc TMpeAaHazHayeH s (OPMHUPOBAHUS CUCTEMHOTO
MOHUMAaHUsI COBPEMEHHBIX METOJ0B MAapKETUHIOBOM NIEATENHOCTH B LU(PPOBOI
cpere.

Kypc «ludpoBoit MapkeTHHT» TpecTaBiIsieT co00il MEeXIUCIUILTHHAPHYIO
o0nacTb 3HAHUI, OOBEAMHAIONIIYIO SJIEMEHTHl MapKeTHHTa, HWH()OPMAIMOHHBIX
TEXHOJOTHM, TOBeAeHUYEeCKOW 5KOHOMUKM H data science. B xome wuzyueHus
JUCUUIUIMHBI PACCMATPUBAKOTCS

TeopeTnueckre 0CHOBBI IU(PPOBOTO MAPKETUHTA;

DBOJIIOLMS MAPKETUHTOBBIX KOMMYHHKalui B digital-cpene;

Mojenu noTpedUTENbCKOro NOBEIEHUSI B UHTEPHET-TIPOCTPAHCTBE;

[TpuHIMIIBI TOCTPOEHUS IUPPOBBIX MAPKETUHIOBBIX CTPATETUI;

WNucTpymenTapuil 1uppoBOro MapKeTHHTa,

[Touckosas ontumuzanus (SEO) u nouckosiit MapkeTunr (SEM);

KoOHTeHT-MapKeTHHT U ynpaBieHue Lu(pPOBBIMU MEINA;

TapretupoBanHas u koHTekcTHas pekiama (PPC);

MapkeTtuHr B conpaibhbix cetsax (SMM) u influence-mapkeTur;

Email-mapkeTHHT 1 MapKkeTHHTOBasi aBTOMaTH3aIHS;

AHnanuTuka u performance-MapKeTUHT;,

CucrteMbl BeO-aHAIUTUKU U JP.

B pe3ynbTaTe 0CBOCHUS TUCUHUILINHBI BhI:

OBnageeTre METOHOJOTHEH  pa3padOTKM  LHUPPOBBIX  MAPKETHHIOBBIX

CTpaTEerui;

Hayuurech mnpoBOAWTH KOMIUIEKCHBIN aHanu3 uudpoBoro manamadra
PBIHKA;

OcBouTe TpakTUYECKUE HaBBIKM pabOThl ¢ mpodeccronanbubiMu digital-
WHCTPYMEHTAMH,

[IpuoOpeTeTe HAaBBIKKM MHTEPHPETAUA MAPKETUHTOBBIX JaHHBIX U KPI.

[TonydyeHHBIE KOMIETEHIIMM BOCTPEOOBAaHBI B TaKUX IMPOGEeCCHOHATBHBIX
00acTaX, Kak:

Digital-arenTcTBa 1 MAPKETUHTOBBIC OTCIIBI

E-commerce u retail-kommanmm.

BriOop nmaHHOM IUCHMIUIMHBI OyAE€T OCOOCHHO aKTyasleH JJi CTYICHTOB,
IJIAHUPYIOMUX Oojiee TTYOOKO MO3HAKOMHUTHCS C COBPEMEHHBIMU ITU(POBBHIMU
TEXHOJIOTUSMHU B MAPKETUHTOBOM JIESITEILHOCTH.



